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DENIZEN™ HOTELS                                                                                                       
Datos básicos
Información general
Denizen Hotels se ha convertido en la 11a marca de Hilton Family y es la nueva adquisición de la cartera de Lujo y Estilo de Vida, que ya incluye Conrad® Hotels and Resorts,  The Waldorf=Astoria Collection™ y Waldorf Astoria® Hotels & Residences.  
Cada hotel de la marca será un cruce internacional entre el negocio y el placer con un ambiente que redefine el alojamiento y la diversión. Denizen Hotels contará con un diseño inteligente, un carácter cultural y un servicio delicado, que proporcionarán la oportunidad de gozar de una recompensa emocional y práctica sin pagar precios de lujo. Denizen Hotels está centrada en ofrecer áreas sociales interactivas, dando la bienvenida a los huéspedes y ofreciendo centros exclusivos para la relajación y la inspiración. Desde mesas corridas de estilo comunitario en el restaurante para los exploradores epicúreos hasta zonas de rejuvenecimiento que ofrecerán un paraíso tecnológico antes o después del check-in. Denizen Hotels instaura un concepto de comunidad, anticipándose a las necesidades y deseos de sus huéspedes, tanto dentro como fuera de sus habitaciones y suites.
El nombre se eligió en homenaje a los huéspedes de Hilton, ya que denizen literalmente significa “ciudadano del mundo”. Nuestros huéspedes pueden esperar hoteles con una identidad de marca coherente en todo el mundo pero a la vez con sólidas influencias de los diseños, las costumbres y las culturas locales.  Cada hotel estará esencialmente enraizado al diseño, las costumbres y la cultura de su ciudad. Desde las influencias locales del programa epicúreo hasta la inspiración y el arte del diseño local, Denizen Hotels crea un vínculo tangible con todos los destinos locales a la vez que habla con la voz global de su marca.
La marca atraerá la atención de influyentes viajeros internacionales de todas las generaciones que no están dispuestos a comprometer el estilo a cambio de servicios comerciales; de personajes influyentes locales que representan la relevancia cultural de sus ciudades de origen; y de conocedores del mundo cultural en busca de una experiencia auténtica. 
Historia de la marca
En los últimos años, las marcas de Lujo y Estilo de Vida de Hilton Hotels han proclamado el retorno a la autenticidad de la visión original de Conrad Hilton de los años 1950. Denizen Hotels constituirá una alternativa en el sector del estilo de vida exclusivo y responde directamente a los clientes fieles de la marca Hilton, ofreciendo diseño, carácter y servicio únicos, a precios asequibles.  Denizen Hotels complementa las demás marcas líderes de la cartera de Lujo y Estilo de Vida Hilton: Conrad Hotels and Resorts, The Waldorf=Astoria Collection™ y Waldorf Astoria® Hotels & Residences.
Qué aspecto tendrán los hoteles Denizen
Los hoteles de la marca Denizen Hotels tendrán distintos tamaños y ADR dependiendo de su situación, necesidades del hotel y del mercado, y comprenderán tanto nuevos edificios como conversiones. En este momento se están llevando a cabo negociaciones tanto para complejos turísticos como para retiros urbanos en ciudades clave de todo el mundo y durante el 2009 realizaremos más anuncios. 

Datos rápidos
En estos momentos, Denizen Hotels está llevando a cabo negociaciones en las siguientes ciudades:
· Abu Dhabi
· Austin
· Beverly Hills (California)
· Buenos Aires
· Cancún
· Hollywood (California)
· Estambul
· Jerusalem
· Las Vegas
· Londres
· Los Cabos
· Miami
· Montreal
· Mumbai
· Ciudad de Nueva York
· Ciudad de Panamá2
· Washington, DC
Sabía que:
Se realizaron cinco estudios para investigar y desarrollar la marca y el logotipo Denizen Hotels, con los que obtuvimos comentarios de más de 4.500 personas de todo el mundo, incluyendo clientes fieles de Hilton, promotores y propietarios, profesionales comerciales y de viajes y el propio talento del personal de Hilton. 
- Fin - 
Si desea más información, imágenes o entrevistas acerca de la marca de Lujo y Estilo de Vida Hilton, póngase en contacto con: 
Oshy Phillips





Nicola Piggott

Director Senior de Comunicaciones de marcas, internacional
Director Senior de Comunicaciones de marcas,  Américas
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